


主講人：沈慧娟財務副總 

110年前三季業績說明 

股票代號6574 



本簡報及同時發佈之相關訊息所提及之預測性資訊，包括營運展望、財務狀況及

業務預測等內容，係本公司基於內部資料及外部整體經濟發展現況所得之資訊。 

 

本公司未來實際產生的營運結果、財務狀況與業務成可能與預測性資訊有所差異，

其原因可能來自各種因素，包括但不限於市場需求、各種政策法令與整經濟現況

之改變，以及其他本公司無法掌控之風險等因素。 

 

本簡報中所提供之資訊，係反映本公司截至目前為止對於未來的看法，並未明示

或暗示性地表達或保證其具有正確性、完整性或可靠性。對於簡報內容，未來若

有任何變更或調整，本公司不負責更新或修正。 
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Strength  Of  Corporation  
1. 企業概況 



企業簡介 

91 年 10 月 2 日  

新台幣 219,900 仟元 

新台幣 849,853 仟元 (109 年度 ) 

呂慶盛 

400 人 

 

保養類、面膜及修護類、清潔類化妝品 

45 個櫃點(截至2021年11月) 

設立日期 

實收資本額 

 

 

 

主要經營項目 

主要產品 

全省櫃點量 

股票代號 6574 



全臺灣據點數 
 

19櫃點  11街邊店 ǯ  
9櫃點  1街邊店 

 
1櫃點 

ǯ  
2櫃點 2街邊店 



重大事紀 

推出「NU+derma新德曼」 EDN茵蝶面膜獲兩大發明獎 
MIKOBEAUTÉ Spa & Skin Solution  

私人美學會館開幕 

「EDN茵蝶」在台上市 「L'HERBOFLORE蕾舒翠」 

在台上市 

霈方股票掛牌上櫃 

霈方國際有限公司成立 

董事長受邀出席「富比士全球領袖會議」 推出「蕾舒翠®PLUS」 

L'HERBOFLORE蕾舒翠 

登上紐約時裝週 



2021年重大事紀 

L′HERBOFLORE蕾舒翠榮獲 
華人創業家大獎兩大獎項肯定 

榮獲英國「Beauty Shortlist Awards 」
最佳編輯推薦獎 

入圍英國「Pure Beauty Global 
Awards純美獎」 

榮獲俄羅斯「阿基米德國際
發明展獎」金牌 

榮獲比利時「Monde Selection
世界品質評鑑大賞」三金二銀獎

項肯定 

霈方國際捐贈書籍贊助 
偏鄉學校 

榮獲日本「東京創新天才
發明展」金牌獎 



2021年重大事紀 

榮獲2021亞太BIO健康生技大獎— 
卓越產業領航獎 

榮獲華人公益企業金傳獎 

榮獲中華民國第75屆優良商人獎 
 

捐贈台南市消防局8個救護分隊8組電子影
像喉頭鏡 

霈方國際捐贈10台HFNC 
力挺台灣醫護 

霈方國際捐贈防疫物資助弱勢
長者度疫情難關 



4大品類、206個品項 



研發  
development  

培 訓  
training  

系 統  
systematic  

行 銷  
marketing  

客 服 
customer  
service  

品 牌  
branding  

專業團隊 



18  

全球銷售績效 



 

8 0 0 S G S  

全產品通過SGS嚴格檢測 



頂級奢華保養精品  

創新科技高效成份 

肌因科學專業保養  

科技美容仿生工程 

台灣精品面膜專家  

自然植萃全面呵護 

頂級護膚新主張  

無侵入創新科技 

始於玩美衷於分享 

全球代理美力實踐 

集團5大品牌 



頂級奢華保養精品 
創新科技高效成份  

櫃點空間 品牌形象 



肌因科學專業保養  
科技美容仿生工程  

品牌形象 
櫃點空間 



台灣精品面膜專家  
自然植萃全面呵護  

櫃點空間 
品牌形象 



萬豪酒店中城廣場2樓 

頂級護膚新主張  
無侵入創新科技   



始於玩美衷於分享  
全球代理美力實踐  蕾舒翠®P L U S 



Actual  Performance  
2. 經營實績 



營業概況 

 最近三年度 



營業概況 

108年~110年前三季 

(註)營運下降主因受疫情影響:國際觀光客及本土消費銳減 

 



■結束營運不佳櫃點(由2020年的51家減為45家) 
 
 
 
 
■線上結合線下經營 創造新商機以增加服務客戶的  
  廣度 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

因應對策 



經營實績 

損益表 

單位：仟元

107 108 109 110

990,815 1,064,096 849,853 446,628

848,097 890,604 674,453 334,508

85% 84% 79% 75%

132,285 109,493 60,097 (20,190)

3,616 2,896 (1,862) 24,452

135,901 112,389 58,235 4,262

108,774 88,934 42,080 366

11% 8% 5% 0%

EPS 4.95 4.04 1.91 0.02



經營實績 

財務狀況及現金流量 
單位：仟元，%

   808,783 100%    831,494 100%    847,752 100%    884,320 100%

     137,997 17%    106,185 13%    140,748 17%    186,721 21%

                 - 0%                - 0%      21,215 3%      59,960 7%

  -    334,116 41%    332,989 40%    338,910 40%    268,000 30%

     204,355 25%    165,857 20%      97,940 12%      49,756 6%

       58,002 7%      73,647 9%      72,241 9%      56,682 6%

  ǯ      26,027 3%      40,597 5%      36,238 4%      38,210 4%

                 - 0%      42,321 5%      59,956 7%    137,153 16%

   182,893 23%    205,165 25%    206,367 24%    266,992 30%

  -                - 0%      16,430 2%      27,681 3%      44,890 5%

  -                - 0%      26,507 3%      33,011 4%      95,161 11%

   625,890 77%    626,329 75%    641,385 76%    617,328 70%

(24,416)

(53,336)

140,748

13,363

51,801

(19,114)

186,721

112,292

(364,685)

82,802

(135,500)

137,997

114,923

(46,052)

(100,535)

106,185

109 110

107 108 109 110

108107



Operating Status  

3. 營運近況 



品牌數位通路經營 創造新商機 

官網/一頁式推動 

強化電子商務佈局，增加線上銷售滲透率 

 

◆品牌官網      ◆一頁式商店        ◆社群媒體經營 



靈活商品策略 提高整體銷售 
 

01 

￭視頻直播 
 

￭網紅KOL線上促銷 
 

￭口碑宣傳 刺激導購 

KOL   
 

02 
03 

02 

￭適當時機  
推出話題商品 

 
￭強調高品質 高性價比商品 
回饋顧客 提高聲量 

 

  
  

明星直播  曲艾玲 名人直播 游絲棋 

明星影片 路嘉怡 



加大名人行銷力道 豐富消費體驗 



效能整合 提高營運效能 
 

 
 

 
◆   

 
◆跨品牌合作 組成互相支援的作戰小組 
 
◆用數據化輔助分析快速因應調整 
 

         



打造全新形象門店 提升顧客體驗 
 



關懷公益 

捐贈救命神器 遠見雜誌捐書活動 
 



企業獲獎 

2 0 2 1  
 

Å 中華民國「第75屆優良商人獎」 

Å 華人公益金傳獎 

Å 亞太BIO健康生技大獎「 卓越產業領航獎」 

Å 台灣金牛獎 

 

 

中華民國「第75屆優良商人獎」 

亞太BIO健康生技大獎 華人公益金傳獎 



4. 未來展望 

Future prospects  



O M O 虛實整合 創造全通路銷售優勢 

借力使力 拓展新客源 

 

◆ MOMO       ◆東森   ◆PINKOI   ◆YAHOO 

創造線上及線下聯合銷售優勢 

OMO  



跨足醫美產業 打造全新健康美容服務 
 
 

 

從產品、服務、療程  

以建立深度與廣度兼具的美容服務鏈 

2021 年第四季跨足醫美產業 

全方位滿足會員需求 

 



Thank  you  

Q&A  


